MARKETING V stepen
1.
KONCEPCIJA MARKETINGA TRGOVINSKIH PREDUZEĆA: nastanak, specifičnost i
međuzavisnost
2. ISTRAŽIVANJE TRŽIŠTA KAO OSNOVA ZA MARKETING AKTIVNOSTI:istraživačka
delatnost, analiza potreba,analiza prodaje, segmentacija tržišta, istraživačka delatnost imeđunarodni
marketing informacioni sistem (MMIS)
3. UPRAVLJANJE MARKETINGOM U TRGOVINI: planiranje, organizovanje, kontrola
4. INSTRUMENTI MARKETINGA TRGOVINSKI PREDUZEĆA
5. POLITIKA ASORTIMANA: planiranje prodaje, planiranje i politika zaliha, planiranje rasprodaja,
kala, rastura i loma, i planiranje nabavke

6. Izrada plana asortimana: kontrola asortimana, saradnja trgovine sa proizvođačima, uticaj inovacija,
neposredni, partnerski ikomisioni izvoz
7. Politika međunarodne trg. razmene i saradnje u okviru međunarodne marketing koncepcije
8. POLITIKA USLUGA: pojam i značaj usluga, klasifikacija i kreditna prodaja
9.
POLITIKA CENA: ciljevi, faktori, politika cena u uslovima trajne saradnje sa proizvođačima i
potrošačima, politika cena pri kupoprodajnim odnosima, definisanje cena u trgovini
10.
POLITIKA PROMOCIJE: instrument marketinga u tr4govini, unutrašnje i spoljašnje uređenje
prodavnice, lična prodaja, pakovanje i publicitet
11.
ZAŠTITA POTROŠAČA U SAVREMENOJ TRGOVINI: trgovina i konzumeri za povezivanje
trgovine na malo i organizovanih potrošača
12.
Organizacija i planiranje plasmana u uslovima opštenarodnog odbrambenog rata
