1. Pojam marketinga
2. Koncepti marketing miksa
3. Sektor usluga kao područje primene marketinga
4. Karakteristike turističkog tržišta
5. Primena marketinga u turizmu
6. Marketing preduzeća turističke privrede
7. Marketing na nivou turističke privrede
8. razlike između proizvodne orijentacije i orijentacije na potrošače
9. Marketing – informacioni sistem – MIC
10. Primena savremene informacione tehnologije u turizmu
11. pojam i karakteristike turističkog proizvoda
12. Opšti pristup u definisanju turističkog proizvoa
13. Parcijalni i integrisani turistički proizvodi
14. Faktori za politiku turističkog proizvoda i životni ciklus
15. Kvalitet turističkog proizvoda
16. Politika cena u turizmu
17. Promocioni mix u turizmu
18. Turistička propaganda
19. principi turističke propagande
20. Sredstva turističke propagande
21. Direktni kanali prodaje u turizmu
22. Indirektni kanali prodaje u turizma
23. Neophodnost palniranja marketinških aktivnosti u turizmu
24. Uloga i značaj strategijskog planiranja u turizmu
25. Strategija diferenciranja turističkog proizvoda
26. Strategija segmentacije turističkog tržišta
27. Strategija profilisanja turističkog imidža
28. Marketinška aktivnost ugostiteljskih preduzeća
29. Marketinška aktivnost turističkih agencija
30. Marketinška aktivnost nacionalne turističke organizacije
